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8.15 Ankomst og morgenkaffe

8.30 Velkomst og praesentation
Et kig pa aret der er ved at rinde ud

9.00 MALSK Spisehus v/Dennis Lundgren

9.10 NETVZRK og julehygge

9.40 Flere/nye geester — fra Musholm, Korsar
2022 - sneak peak

.10.00 Tak for i dag og TAK FOR | AR
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Status for overnatninger 2021 ift. 2020

Overnatninger pa de danske destinationer 2020-21,

januar-september 2021

Overnatninger Udvikling % udvikling

Destination

{7;

2021 ift. 2020 ift. 2020

Destination Vesterhavet 6.616.000 401.000 6,5%
Destination NordVestkysten 5.048.000 256.000 53%
Wonderful Copenhagen 4.132.000 526.000 14,6%
Aarhusregionen 3.627.000 354.000 10,8%
Destination Fyn 3.440.000 346.000 1,2%
Destination Sgnderjylland 3.422.000 173.000 53%
Destination Nord 2.157.000 49.000 23%
Destination Bornholm 1.679.000 212.000 14,5%
Destination Trekantomradet 1.658.000 163.000 10,9%
VisitLolland-Falster 1.573.000 116.000 7,9%
Destination Vadehavskysten 1.049.000 44.000 4,4%
Destination SydkystDanmark 965.000 69.000 7,7%
VisitNordsjzelland 830.000 61.000 7.9%
Destination Limfjorden 822.000 98.000 13,6%

i i t 77
I Destination Sjzelland 741.000 76.000 1n,5%
estination Himmerland X 3 :

VisitFjordlandet 303.000 40.000 15,1%
VisitHerning 165.000 7.000 4.3%
Uden for destinationsselskab 1.257.000 107.000 9,3%
Hele landet 40.988.000 3.168.000 8,4%
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Kilde: Danmarks Statistik . Overnatningstal er afrundede . Overnatningerne daekker hoteller, lejede feriehuse, campingpladser, lystbddehavne, vandrerhjem og
‘eriecentre. De daekker ikke overnatninger i fx eget feriehus, AirBnB, Bed&Breakfast og overnatninger hos familie og venner.
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Danskernes mobilitet ift. ferier i eget land

Der var stor variation 1, hvor destinationernes gaster kom fra i Danmark

12 Andel feriegasster n=2.733, Fordeling ift. bopaslsregion n=94-497 .

Her vises andelen af gaester, der afholdt ferie pa tvaers af de enkelte destinationer, og hvordan feriegaesterne fordelte sig ift.
bopeslsregion. Fx besggte 18% af de danskere, der holdt ferie i Danmark, Aarhusregicnen. Blandt disse kom 30% fra Region
Hovedstaden.

Destination ﬁ:::sg:::; I:e Hovedstaden Sjaelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland
5. Aarhusregionen 18% 30% 11% 20% 27% 13%
17. Wonderful Copenhagen 15% 27% 4% 23% 29% 17%
12. Destination Fyn 15% 39% 6% 13% 30% 13%
7. Destination Vesterhavet 14% 21% 7% 189% 42% 13%
2. Destination Nord 12% 29% 16% 13% 35% 8%
1. Destination Nordvestkysten 129, 320 0% 37% 21% 10%
11. Destination Senderjylland 10% 299, 204 30% 39% 5%
19. Destination Bornhaolm 8% 290, 16% 349% 21% 6%
14 Visit Lolland-Falster 7% 209, 2G9%, 26% 15% 0%
4. Destination Limfjorden 7% 26% 5% 29% 30% 10%
18. Visit Nordsjeelland 7% 380, 139 2207 16% 12%
| 13- Destination Sjzlland 7% . e 24% 26% 7% |
8. Destination Trekantomrédet 6% 7% 36% 10% 13% 4%
10. Destination Vadehavskysten 6% 529%, 16% 17% 12% 3%
3. Destination Himmerland 5%, 299%, 2094, 18% 15% 0%
6. VisitHerning 4% 58% 0% 20% 22% 0%
15. Destination SydkystDanmark 4% 249, 13% 20% 28% 14%
16. Visit Fjordlandet 3% 68% 0% 20% 4% 9%
9. Destination Kystlandet 205 G5% 15%, 8% 8% 4%
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Danskernes rejsefalge per destination

Der var relativt store forskelle i
andelen af danskere, der rejste
med barn til de forskellige
destinationer

Flertallet af danskerne rejste med partner, hvilket er
tilfaeldet pa tveers af naesten alle danske destinationer.
Alligevel var der enkelte forskelle i andelene, som rejste
med partner pa tveers af destinationer, hvor der fx var 66
pct., der rejste med partner ved ferie i VisitHerning-
omradet, mens det kun var tilfaeldet for 45 pct. af de
rejsende i Destination Kystlandet.

De sterste forskelle findes i andelen af danskere, der rejste
med bern til en destination - her defineret som bade egne
bern, barnebern eller andres bgrn. Mens kun 27 pct. af de
rejsende i Destination Himmerland rejste med bem, sa
rejste dobbelt sa mange med bgrn i Destination
SydkystDanmark (54 pct.).

23 (n=71-497)

Hvilken af felgende beskriver bedst den gruppe, du foretog din primzre ferie med?

Destination Himmerland
VisitHerning

Destination Vadehavskysten
Destination Vesterhavet
Destination Nordvestkysten
Destination Kystlandet
Destination Trekantomradet
Aarhusregionen

Destination Sgnderjylland

Destination Limfjorden
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I Destination Sjeelland

Visit Lolland-Falster
Destination Bornholm
Wonderful Copenhagen
Destination Nord

Visit Nordsjeslland
Destination Fyn

Visit Fjordlandet

Destination SydkystDanmark

Rejste med
partner
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o ‘. Destination Sjeelland
== ffentliqajort af lternum Digita februar - &
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Lyset vender tilbage og giver hab i en merk tid. | Destination Sjeelland venter szaerlige opl:
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I H Av E T bade i lys og merke...

| HVER JERES KAJAK

NATUREN HOLDER ALTID ABEN, SA TAG PA EVENTYR

Tag vaddragten pa og oplev Destination Sjzellands mere
end 500 kilormeter kyststraskning fra vandsiden. Nyd en

morgentur pa havet og maerk bplgeme fra indersiden af
en kajak Oplev Danmark sammen med familien og med
himlen og havet som en fantastisk faelles kulisse.
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PRESSEBESQG

Udenlandske bes@g laves | samarbejde med
VisitDenmark — de er garant for kvaliteten af besgget.

Vi dyrker temaer i forbindelse med bes@gene. Hellere
fokus pa en niche eller et temaer end en "gra mudret
forteelling”, der stikker i mange retninger.

Temaer kan veere cykling, vin, vikinger og meget
andet...
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TAK FOR HJALPEN

Ingen presse- og influencerbesag uden hjaelp fra
vores NETVARKSpartnere

Tak for hjeelpen med oplevelser, overnatning,
bespisning, guidning og meget andet...

Det giver Destination Sjeelland mulighed for at lande
rigtigt spaendende besag, der giver opmaerksomhed
pa den korte og lange bane

——— SAMMENOM ——
destinationsjaelland.dk




PRESSEBESQG 2021

- Condé Nast Traveler

Amerikansk magasin med 5 millioner lzesere om
maneden, 16 millioner unikke bes@gende online

Fokus pa vin i Skandinavien med besgg pa Dyrehg;
Vingaard.

Artiklen er netop offentliggjort.

- Slddeutsche Zeitung

Dagligt oplag pa 317.000 og 1,27 millioner laesere
Fokus pa Istidsruten og mulighederne omkring den.
Artiklen er offentliggjort i august.
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PRESSEBESQG 2021

- (Geniessen & Reisen

Tysk magasin med oplag pa 104.000 og 758.000
lzesere

Fokus pa egnsunikke produkter kombineret med
oplevelser i Destination Sjeelland.

Artiklen offentliggares i 2022

- Pasar

Belgisk cykelmagasin med oplag pa 30.000 og
150.000 lzesere

Fokus pa cykling i Destination Sjeelland.
Artiklen offentliggares i 2022
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PRESSEBESQG 2021

- TOUR

Tysk magasin med oplag pa 63.277 og et leesertal pa
390.000

Fokus pa cykling — den mere hardcore slags med
lange distancer osv. (TdF, PostNord mv.)

Offentliggares i 2022

- Samarbejde med Fishing Zealand

Besag af fiskejournalist, der skriver til Danmarks
Sportsfiskerforbunds magasin + en stribe
udenlandske magasiner

Offentliggares i 2022

Derudover har vi haft besgg af en stribe danske - b e———a A "fswmoui_
journalister og fik aflyst/udskudt et par udenlandske o e | e N
besag pga. Covid-19
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HER HJAELPER VI TIL

MIX AF KAMPAGNER OG AKTIVITETER

1. NOMINERING AF DE BEDSTE LOKALE HJALPERYTTERE
LIKE EN HJEALPERYTTER

HJALPSOMHEDS-KIT

LOKAL-KULTOUREN

KVALIFIKTIONEN

HER HJALPER VI TIL DET SIDSTE

OPLZG OG LOGO PA PARTNERPORTAL

N o o B e DD

1.HJALPSOMHED

LOKAL-KULTOUREN

| |

HIALPER VI
Fortolkninger af Vestsjaellandsk hjeelpsomhed, kreeret af en ‘ |

lokal kunstner. Disse skal hver isaer sa auktioneres vaek og belgbet !«,;‘71
gér til at fremme et lokalkulturelt event op til/under TDE. “ /—,/’/7 \
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PROJEKTER MED NETVARKSPARTNERE s
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- INDIVIDUELLE VAKSTFORLZB ; %
‘ o 20 NETVARKSpartnere har i 2021 pabegyndt et 1:1 vaekstforlgb med individuelle
radgivere
- : - : e
o Formalet har veeret at ruste virksomhederne til vaekst gennem udvikling af en
GODE HISTORIER individuel og konkret vaekstplan

UGN
. o Forlgbene er en del af EU-projektet Veeksttur hvor Destination Sjeelland er

projektpartnere og har en samlet veerdi af 975.000 kr. eks. moms

- UDVIKLING AF VAERKT@J TIL IMPLEMENTERBAR VIDENSDELING
o Pilotprojekt om at gare forskningsresultater nemmere at implementere i driften hos
den enkelte aktar
- DATADREVET DESTINATIONSUDVIKLING

o Hvordan kan data bruges til at udvikle turismen kommercielt — og hvilken ny data
kan anvendes (teledata, trafikdata, app tracking, etc)

o Skabe en datahub — Opdateres |lgbende pa vores hjemmeside
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2021: NETVARKSpartnere
involveret | projekter 7
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MALSK SPISEHUS
V/ DENNIS




TID TIL
NETVARK

Vi starter igen
kl. 9.40




GASTER FRA MUSHOLM

Hvor tilgaengelig er din virksomhed?

TURIST

INSPIRATION

Musholm Bugt, Ferie og Konferencecenter besgges hvert ar af
omkring 20.000 geester.

Malgruppe: Sommer - bagrnefamilier og par
Hele aret — handicaporganisationer (grupper)
Hvad interesserer Musholms gaester sig for?

Fuldstaendig det samme som du og jeg. Det er bare ikke altid nemt
at afkode adgangsforhold!

Har du f.eks. taget stilling til:
Ledsagerkort
Adgang/trapper/beleegning
Parkering
Toiletforhold

Er du interesseret i at blive besagt af et ‘taskforce’ der kan
hjeelpe/inspirere til forbedringer?




SJAELLANDS OUTBACK

Forretningsudviklingsforlgb

Forlgbet byder bade pa:

Individuelt sparringsforlgb for 15 virksomheder
 Start januar, i alt 5 timer, incl. besgg af konsulent
» KickOff den 12. januar 2022

» Midtvejsworkshop 24. februar 2022

» Afsluttende outdoormesse uge 12.
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\ cop SIALEN

2021/DK - DE - GB

SAMMEN

OM SARLIGE OPLEVELSER

NATUREN HOLDER
ALTID ABENT

ABNE VIDDER, ENDEL@SE KYSTER,
CHARMERENDE @ER OG DYBE SKOVE

Ga pa opdagelse i
Sjellands spisckammer

ANTIDAGLIGDAG
BALSAM '

,,,,,

UDGIVELSER 2022

» DESTINATIONSMAGASIN

o 80.000 eksemplarer
o Feriehuse i Holbaek, Kalundborg,
Odsherred, Slagelse og Sorg

» GODE HISTORIER OG UNIKKE
OPLEVELSER

o Yderligere info udgar i naeste uge
o Deadline ult. januar

GODE HISTORIER
0G UNIKKE
OPLEVELSER
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TURISTINSPIRATIONER

Tour de France —> kaffemgde primo 2022
Kickoff 30. marts 2022
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Nye aktiviteter for NETVAERKSpartnere

- Vihar en reekke aktiviteter pa tegnebreettet i 2022 — og | har mulighed for at
vaere med!

- Noget af det vi har i pipeline for 2022:

Hjeelp til evaluering af events, attraktioner, overnatningssteder, ture
og destinationen generelt

Undersgagelse af turisternes tilfredshed, adfzerd og mobilitet

Udvikling af feelles mal og implementering af metoder for baredygtig
turisme og destinationsudvikling

Udvikling og markedsafpr@vning af baeredygtige servicekoncepter
omkring Istidsruten

Malrettet udvikling af flere og bedre madoplevelser samt signatur
events gennem workshops og individuelle udviklingsforlgb

International presseindsats med fokus pa madturisme og
maddestinationer

- Tag gerne fat i os hvis det har vakt jeres interesse og ellers harer |
narmere i det nye ar
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